
  الباحث/ فاضـل عبد الحسن هاشـم الدوخي                الاندماج الاعلامي وانعكاسه على انتاج واستهلاك الاخبار
 

 والتربوية الإنسانية والاجتماعيةمجلة وادى النيل للدراسات والبحوث 

 

٨٦١ 

  خبارنتاج واستهلاك الأإنعكاسه على إعلامي وندماج الإالإ
                                 

  الباحث/ فاضـل عبد الحسن هاشـم الدوخي
  جامعة الʦʶʹʸرة -Ǻاحʖ دʦʯؕراه في قʤʴ الاعلام ȜǺلॻة الآداب

  تʕʲ اشʙاف                                                  
 جيلان محمود شرف .أ.د                                                   

  ولاء إبراهيم عبدالحميد حسان .د                                                             
  :ملخص البحث

سهʦ في أار عʛʰ شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي خॼن تʨاتʛ اسʱهلاك الأإ
دة تʽȞʷل أنʺاȋ ودوافع اسʱهلاك الʺȐʨʱʴ الإعلامي، وتعʜȄʜ هʚا إعا

 ،Ȑʛات دون أخʯف Ȑʙهلاك لʱاضح الاسʨال ʧات مǼ ʛاضʴال ʗقʨن أففي ال
عادة تʨزȄعها، Ȃ نه ǽقʨم أǽʹا Ǽإنʷائها و أخॼار فقȌ بل ʨر لا ʱʶǽهلʥ الأالʳʺه

مام الʳʺهʨر الʺʱʶهلʥ مʻها الȑʙʴʱ الʺʲʺʱل أʣهʛت تǽʙʴات جʙیʙة و 
خॼار نʷʱار الأأالʺعلʨمات ومȐʙ مʙʸاقʱʽها في ʣل خॼار و بॽɿʸʱة الأ

نʺاȋ اسʱهلاك أالॼاحʘ خلال هʚا الʙراسة تʴلʽل  والʺعلʨمات الؔاذǼة، ʶǽعى
لى إǼ ȑʚات ʱʺǽلʥ القʙرة على الʨصʨل خॼار ودوافعها مʧ قʰل الʳʺهʨر الالأ

ʧȞǽ ʦ مʸʻات نʛʷ مʱʵلفة، فʹلا عʧ الʱعʛض لʦؔ هائل مʧ الʺعلʨمات ل
 .Șابʶاحا في الʱم  
  : الؒلʸات الʸفʯاحॻة

  علام.نʙماج، الإر، الʛقʺʻة، الʨسائȌ الʛقʺॽة، الإخॼاأسʱهلاك، إنʱاج، إ
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Summary: 

The frequency of news consumption through social 
networks has contributed to reshaping the patterns and 
motives for consuming media content, and promoting 
this consumption among groups without others. In 
front of the consumer audience, including the 
challenge of filtering news and information and the 
extent of their credibility in light of the spread of false 
news and information, the researcher seeks during this 
study to analyze news consumption patterns and their 
motives by the audience that has the ability to access 
different publishing platforms, as well as exposing 
you to a huge amount of information. Was previously 
available. 
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  المقدمة
عʛاق ساهʺʗ عʺلॽات الʛقʺʻة الʱي خʹع لها قʢاع الاعلام والاتʸالات في ال

 Ȑʨʱʴʺالإعلامي، وصار ال ʙهʷʺالǼ أساسي وواضح ʛʽʽاث تغʙفي اح ،ʦوالعال
یʱʻج بهʙف العʛض ضʺʧ مʸʻات إعلامॽة مʱقارȃة Ǽفʹل الʙعʦ الʨʻؔʱلʨجي، 
وسʻʺॽʂ Ȍة واضʴة للهاتف الʺʨʺʴل وشȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي على Ȅʛʡقة 

ان مʧ الʙʰیهي ان ʵǽʹع مʳال الاخॼار  اسʱهلاك الʳʺهʨر لهʚا الʺȐʨʱʴ، وؗ
ʜ في عʙم الʨضʨح بʧʽ الإنʱاج والʨʱزȄع والاسʱهلاك، فالʱغʛʽات  ʛؗت ʛʽʰؗ ʛʽʽغʱل
الʨʻؔʱلʨجॽة رغʦ انها قʙمʗ الʛʽʲؔ في بʻاء الʺȐʨʱʴ الاخॼارȑ الا انه ؗانʗ لها 

ʻاسعة الʨها الʰاقʨهلاكعʱاج والاسʱقة الانȄʛʡ اق فيʢ ʛʽار غॼاج الأخʱح انॼواص ،
ʙایʜʱل مȞʷǼ ȑʜ ʛؗع  مȄزʨاج وتʱإنǼ Ȑʛة اخॽناح ʧر مʨهʺʳال ʦجهة، وساه ʧم

  الʺȐʨʱʴ الʵاص بهʦ والاشʛʱاك في العʺل الʴʸفي.
وفي ʣل الʱقارب الʨاضح للʨسائȌ وȂنʱاج الʺʴǽ ،Ȑʨʱʴاول العʙیʙ مʧ صʻاع 
ʙ ان  ʕؗʺال ʧها، ومʽل الʨصʨال ʦهʻȞʺǽ ةʸʻفي ؗل م ʧʽؔهلʱʶاد مʳǽالاعلام إ

ʯʽا لȃʛʳʱة الʳʺهʨر، بل ان الʛʶد الʙʽʳ الǽ ȑʚعʛض الʺȐʨʱʴ الʺʛȞر لǽ ʦقʙم ش
الʺȐʨʱʴ في وسائʻȞʺǽ Ȍها ان تقʙم الʺʙȄʜ عʧ القʸة الإخॼارȄة عʛʰ مʸʻات 
مʱʵلفة وȄʛʢȃقة تؔاملॽة، وهʨ الاسʛʱاتॽʳॽة الʱي لا زالʗ غʛʽ واضʴة الʺعالʦ في 

ʧم ʛʽʲؔال ʜʽ ʛؗت ʨز هʛاقي، بل ان الʺفارقة الابʛالإعلامي الع ʙهʷʺات  الʶسʕʺال
 ʛʰع ʖر في الغالʛȞǽ Ȑʨʱʴاج مʱان ʧʺماج الإعلامي ضʙة على الانॽالإعلام
اكʛʲ مʧ مʸʻة، وأخȐʛ لا زالʗ مʛʸة على الॽات الإنʱاج الʱقلȑʙʽ وهʨ ما یهʙد 

  بʨجʨد مʕسʶات إعلامॽة تقلǽʙʽة غʛʽ قادرة على الاسʛʺʱار في الॽʴاة.
لʱي ʛʡأت على عʺلॽة انʱاج لʚا تʢʻلȘ هʚه الʙراسة في الǼ ʘʴॼالʱغʛʽʽات ا

واسʱهلاك الاخॼار في ʣل الʛقʺʻة وانʷʱار الʨسائȌ الʛقʺॽة وسʛʢॽتها على 
.ʙیʙʳالإعلامي ال ʙهʷʺال  
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یʨاجه الʴʸفʨʽن عʙة تǽʙʴات في انʱاج الأخॼار للقʨʻات الʱلفʨȄʜنॽة في ʣل 
 ʨجʨʺة الȄʛʷॼال ʛاصʻة والعʲیʙʴة الॽʺقʛات الॽʻقʱال ʧʽفاعلات القائʺة بʱدة في ال

الʨاقع مʧ جهة، والʺʺارسات الʨʽمॽة لعʺلॽة الإنʱاج فʹلا عʧ الʛʢق الʙʴیʲة 
 ʛʰع ʦʱت ʗي ؗانʱاج الʱات الإنॽفعʺل ،Ȑʛجهة أخ ʧة مॽه العʺلʚه ʛȄʨʢʱة لʛؔʱʰʺوال
العʙیʙ مʧ الآلات والأجهʜة الʛʽʰؔة في القʛن الʺاضي، Ǽاتʗ الان تǼ ʦʱأجهʜة 

  قل ʛʽʲȞǼ مʺا ؗان مʢلȃʨا في الʶابȘ.وتقॽʻات مʙʴʱʶثة وʨȞȃادر ȄʛʷǼة ا
كʺا ان عʺلॽات الإنʱاج الإعلامي ازدادت تعقʙʽا في علاقاتها الʺʱʵلفة 

الانʙماجات الȄʛʶعة للʱقॽʻات الʛقʺॽة والॽات  Ǽالʨʱازȑ مع الʨʢʱرات الʨʻؔʱلʨجॽة و
الʦȞʴʱ الالي، وهʨ ما یʢʱلʖ فهʺا عʺॽقا ورسʺا واضʴا للعلاقات الʺʷʱاȞǼة في 

لأخॼار بʧʽ هʚه الʨʻؔʱلʨجॽا الʺʨʢʱرة والʺʛاسلʧʽ والʺʧʽʳʱʻ والفʧʽʽʻ الʚیʧ غʛف ا
ʥهلʱʶʺر الʨهʺʳلات للॽلʴʱار والॼالأخ ʦǽʙقʱن معا لʨعاونʱ١(ی(.  

او ” صʻاعة الأخॼار“الʛʽʲؔ مʧ الʙراسات الȄʛʤʻة تʙʴثʗ عʧ مʢʸلح 
ʙ  او ان مʺارسة الʴʸافة تȑʨʢʻ على عʺلॽة تॽʻʸع، ومʧ "تॽʻʸع الأخॼار" ʕؗʺال

ان هʚه الʙʴیʘ لا ǽعʻي ان الʴʸفʱʵǽ ʧʽʽلقʨن القʟʸ والاحʙاث الإخॼارȄة، بل 
 ʧه مॽعل ȑʨʢʻاع الاعلام وما یʢفي ق ʧʽة للعاملॽʻالى الʺʺارسة الʺه ʛʽʷǽ
تॽʺʳع لॼعʠ العʻاصʛ الʺʨȞنة للأحʙاث والʱي یʦʱ تʽȞʷلها Ǽعʙ ذلʥ لإنʱاج 

ات عʺل الʺʕسʶات الإخॼارȄة وʯʽȃاتها ، فالʴاجة تॼقى مʙʳʱدة لفهʦ الॽ)٢(الأخॼار
والʺʺارسة الʺهॽʻة ضʺʧ الإنʱاج الإعلامي فʹلا عʧ فهʦ الॼʱایʧ في بʯʽة هʚه 
الأخॼار ومʤʻʺاتها واشȞالها والʺʺارسات الʺʛتʢॼة بها والʺʻافʶة الʙʷیʙة في سʨق 
 ʛʽʲؔت الʛʽي غʱة الʲیʙʴات الॽʻقʱال ʧماجاتها فʹلا عʙات وان ʛؗʷل الʱؔالعʺل وت

  .)٣(مʧ اʛʡ الʺʺارسة الإعلامॽة
لʚا سॽعʺʙ الॼاحʘ للʙʴیʘ عʧ الʛʢق الʱي تॼʱعها الʺʕسʶات الإعلامॽة لإدارة 
عʺلॽات جʺع الʺعلʨمات وتȄʨʴلها الى اخॼار، Ǽالإضافة الى الʱعʛف على 
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الʹغʡʨات الʱي تʳʷع الʴʸفʧʽʽ لʛȄʨʢʱ مهاراتهʦ واخॽʱارهʦ لأنʺاȋ غʛʽ مألʨفة 
  لʻʸاعة الأخॼار.

  
  : نة الاعلام في مجتمع المعلومات (مجتمع القرية العالمية)مه

ʱها عʛʰ الاتʸالات الʺʱʵلفة لها اهʺॽة  ʛؗمات وحʨانؔار ان الʺعل ʧȞʺǽ لا
كȐʛʰ في عʛʸنا الʴاضʛ، وان اȑ جهʙ لفهॽʰʡ ʦعة الʺʱʳʺعات الʙʴیʲة ʖʳǽ ان 

اضʴا ان یʱعامل مع الʺعلʨمات ʨʸǼرة رئʶॽة، فʺʚʻ نهاǽة القʛن العʧȄʛʷ ؗان و 
الʺʱʳʺع بʙأ ǼالʱغʨʸǼ ʛʽʽرة مʶʱارعة أكʛʲ مʺا ؗان مʨʱقعا، ورغʦ ان الآلات 
تॽʢʱʶع الॽʁام ȞʷǼل مʜʱایʻʸǼ ʙاعة العʙیʙ مʧ الʺʳʱʻات، الا ان العʺلة الʛئʶॽة 
في أسʨاق القʛن الʴالي هʨ الافؔار، فالʻʸاعات Ǽاتʗ راسʵة في انʱاج الافؔار 

Ȟعلى ش Ȑʛات الأخॽر والعʺلʨʸوال ʛʽʰؗ ʙاس الى حʻلقى الʱȄمات، وʨل معل
ॽاتهʦ الʺʱʵلفة وتȞʷل آرائهʦ في عʙد  ʨؗن على اساسها سلʨʺʤʻي یʱال ʦماتهʨمعل

، فʺʱʳʺع الʺعلʨمات الǽ ȑʚعʛفه )٤(مʧ القʹاǽا، عʛʰ وسائل الاعلام الʺʱʵلفة
 "ʛʱʶॼȄو ʥانʛف"Frank Webster  يʻʰم ʙیʙاعي جʺʱام اجʤن ʧارة عॼɺ انهǼ

 ʛʽʽغʱقة على الȄʛʡ ʛʽʽا في تغॼʰفة سʛه الʺعॽɾ ʗاتǼ ماتʨة في الʺعلॽʺؔات ال
 Ȑʛق أخʛʡ وسائل الاعلام على ʗʴʱع انفʺʱʳʺا الʚا، وفي هʻا وتعاملاتʻʷॽɺ
 ʦʱي یʱال ʛʤʻوجهات ال ʗʽقǼ ʥمع ذل ʧؔول ،ʛʽʰؗ لȞʷǼ ʗسعʨقل وتʻة والȄؤʛلل

ي في ؗل الاحʨال نقلها او تʹʺʻʽها خاضعة للʙʴود الایʙیʨلʨجॽة والاقʸʱادǽة، فه
  .)٥(”حقائȘ مʱعʙدة“لʧ تقʙم 

أʣهʛت تʨʻؔلʨجॽا الاتʸال الʙʴیʲة ارتॼاʡا ومʺارسات جʙیʙة في اسʙʵʱام 
 ،Ȑʛجهة أخ ʧم ʗنʛʱعلى الان ʘʴॼات ال ʛؗʴجهة، وم ʧار مॼات الأخʸʻم
فؔلاهʺا له علاقة Ǽالʺعلʨمات، فالʺʸʻات تʨفʛ معلʨمات ضʺʧ اʛʡ معʻʽة، في 

ات  ʛؗʴعل مʳت ʧʽلة، حʨهʶǼ ʧʽمʙʵʱʶʺاحا للʱمات مʨالʺعل ʧع مʨن ȑأ ʘʴॼال
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 ʦهʸʸقǼ علقةʱʺمات الʨن في جʺع الʺعلʨʽفʴʸه الʻفاد مʱاس ȑʚال ʛالام ʨوه
 ȋʨن لʹغʨضʛعʱی ʧیʚال ʧʽʽفʴʸفال ،Ȑʛاوفا أخʵم ʙة، الا انه ولȄارॼالإخ
 الʺʨاعʙʽ الʻهائॽة وعʨامل أخȐʛ، قʛʢʹǽ ʙون ʖʰʶǼ تǽʙʴات مهʱʻهʦ إلى الॽʴʹʱة

 ʙة هي احॽʀاʙʸʺألة الʶʺمات، فʨعة الʺعلʛأجل س ʧم ʦهʸʸقة في قʙالǼ
الاهʱʺامات الʛئॽʶॽة عʙʻ الʱعامل مع العلاقة بʧʽ الانʛʱنʗ ووسائل الاعلام، نʳॽʱة 
 ʛʽا غʳȄʜات مǼ ȑʚافة والʴʸأته الʷان ȑʚادر الʸʺمي للʛل الهʶلʶʱار الॽانه

  .)٦(مʱʺایʜ مʧ الؔلʺات والاصʨات والʛʰامج
ʧؔا في  ولʛʺʱʶلا زال م ȑʛʷॼال ȋاʷʻرها الا ان الʨʢات وتॽʻقʱال ʛʽتغ ʦرغ

الʺʳال الإعلامي الʺʲʺʱل في جʺع الʺعلʨمات وتʴلʽلها ونʛʷها عʛʰ جʺॽع 
 ،ʝȞالع ʝॽافة ولʴʸعة الǼاʱʺه لʳʱت ʛʽاهʺʳفال ،ʧʽʽفʴʸل الʰق ʧات مʸʻʺال

مع الانʷʱار وهʦ غʛʽ مʱʶعʙیʧ للʵʱلي عʧ مʜودȑ الأخॼار الʱقلʙʽیʧʽ، وحʱى 
 ʖغʛر لا زال یʨهʺʳلفة الا ان الʱʵʺال ʗنʛʱات الانʸʻم ʛʰمات عʨاسع للʺعلʨال
 ʧʺدة ضʨجʨʺار الॼة، فالأخॽɿʴʸات الʶسʕʺال ȘȄʛʡ ʧار عॼعة الأخǼاʱʺǼ
الʺʙونات ووسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي تأتي في الغالʖ مʧ الʺʕسʶات الʱقلǽʙʽة 

لʺʸادر الأساس للأخॼار لا زالʗ في للʴʸافة، فʛغʦ اخʱلاف الʺʸʻات الا ان ا
 .)٧(الغالʖ ؗʺا هي

خلقʗ الʱغʛʽʽات الʨʻؔʱلʨجॽة والاجʱʺاॽɺة والॽʶاسॽة فʛصا جʙیʙة للʳʺهʨر 
ȑʜ للʺعلʨمات هʨ اهʦ الʨʴʱلات  ʛؗاج اللامʱان الان للʨʱاصل وتॼادل الʺعلʨمات، وؗ

ʦॽ في الʱي واجهʱها وسائل الاعلام، حʘʽ تʨʴل الانʛʱنʗ مʧ مʸʻة ʘʴǼ وتعل
الʺقام الاول إلى ʨؗنه عʛʸʻا أساسॽا في بʯʽة الاتʸالات والʺعلʨمات، وهʨ ما 

الʱي تعʛʰʱ مʷهʙا اعلامॽا ʳǽʺع ” الʶلʢة الʛاǼعة الॽȞॼʷة”ادȐ لʤهʨر ما ʶǽʺى بـ 
بʧʽ عʻاصʛ مʧ وسائل الاعلام الʱقلǽʙʽة والقȐʨ الʙʳیʙة في الانʱاج الإعلامي، 

 ʛاجات الایʳʱار الاحॼʱاع ʧȞʺȄة عام وॽات  ٢٠٠٩انॽʢغʱلاق الʢة انʤʴهي ل
الॽɿʴʸة للهʨاة الʚیʧ قامʨا بʽʺʴʱل مقاʡع فʙʽیʨ عʛʰ الʨʽتʨʽب لॼʸʱح الʺʙʸر 
الات الإخॼارȄة في العالʦ، تॼعها  ʨؗال ʦاجات لاهʳʱه الاحʚل هʨاح حʱʺال ʙʽحʨال
Ǽعʙ ذلʥ تغॽʢة الاحʳʱاجات في تʨنʝ ومʛʸ، حʘʽ اخʱلʗʢ الʺقاʡع الفʙʽیȄʨة 
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قام بʛȄʨʸʱها الهʨاة مع الʺقاʡع الفʙʽیȄʨة للʴʸفʧʽʽ الʺʛʱʴفʧʽ، وʧȞʺȄ  الʱي
  :)٨(ʨʸǼرة عامة تʺʜʽʽ سʱة اتʳاهات في الʶلʢة الʛاǼعة الॽȞॼʷة هي

  
  : Traditional mass mediaأولاً: وسائل الاعلام الʯقلǻʗʻة 

 Ȑʨʱʴʺع الȄزʨة لإعادة تॽɾق اضاʛʡ يʻʰة الى تǽʙʽقلʱت وسائل الاعلام الʙʺع
مʧ خلال مʸʻات الانʛʱنʗ الʺʱʵلفة او مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي حʘʽ تʱʵلف 
كل مʸʻة بʻاءً على إمȞانॽاتها الʨʻؔʱلʨجॽة، والʱي تॼʻʱأ Ǽالاخʱلافات في الʻʰʱي 
والʺʺارسات الاجʱʺاॽɺة، فقʙ خلȘ الʱفاعل مʱعʙد الأنʤʺة مʶاحات جʙیʙة 

ة الʺʙʵʱʶم مع مȐʨʱʴ وسائل الاعلام الʱقل ، واʣهʛت العʙیʙ مʧ )٩(ǽʙʽةلʺʷارؗ
 ʛʰع ʧؔول ʛʲالأك ʨة لا زال هǽʙʽقلʱر وسائل الاعلام الʨراسات ان جʺهʙال

Ȅʜة )١٠(مʸʻات الʛʱؔونॽة مʱʵلفة ʛؗʺنات الʨȞʺال ʙات احʶسʕʺه الʚه ʛʰʱوتع ،
للʶلʢة الʛاǼعة الॽȞॼʷة، والʚیʧ أصॼح لʙیهʦ امʙʱاد عالʺي، وʙȃأوا في دمج 

Ȅʜة في ن ʛؗاللام ʛاصʻة العॽʺرة الفاعلة العالʙیها القʙاص، ولʵال ʦذجهʨʺ
ʗنʛʱالإن ʛʰار عॼة للأخॽʺॽʤʻʱ١١(وال(.  

 
  : Mass media aggregation sitesثانॻًا: مʦاقع تॻʸʱع الأخॺار 

تهʦʱ هʚه الʺʨاقع او الʺʸʻات ʳǼʺع الأخॼار والʺȐʨʱʴ مʧ مʨاقع مʱʵلفة 
الاʡلاع على مʸادر  وتعʙʽ نʛʷه في مȞان واحʙ، وهʨ امʶǽ ʛهل على الʺʙʵʱʶم

، في حʱʶǽ ʧʽفʙʽ مالʨؔ الʺȐʨʱʴ مʧ إعادة تʨزȄع الʺȐʨʱʴ الʺʨʷʻر وʳǽȂاد  مʱعʙدة
ʛʷʻلل Ȑʛات أخʸʻ١٢(م(.  

 
-Professionalثالʰا: الʸʢʹʸات غʙʻ الॻʲȁʙة للʲʶافة الʸهʹॻة 

journalism-focused nonprofits :  
ॽʰʶفʹة نʵʻʺؔلفة الʱال ʧفادة مʱعʺل على الاسǽ ذجʨʺن ʨار هॼاج الأخʱا لإن

وتʨزȄعها حʘʽ تʶعى هʚه الʺʕسʶات الʺʤʻʺة ȞʷǼل غʛʽ تقلǼ ȑʙʽالʴفاȍ على 
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غʛف اخॼار فعالة مʜودة ʴʸǼافʧʽʽ مʱʶعʙون للॽʴʹʱة بॼعʠ مʧ مʸالʴهʦ في 
مقابل الȄʛʴة في مʱاǼعة ॽʀʺهʦ الʺهॽʻة، ؗʺا تعʺل هʚه الʺʕسʶات على تʺȄʨل 

  .)١٣(لة غʛʽ الॽʴȃʛةشȞॼة مʧ وسائل الاعلام الʺʴلॽة الʺʱʶق
  

 NonprofitراǺعًا: مʹʸʢات غʙʻ رॻʲȁة مع الإنʯاج الʯعاوني
organization with peer production :  

هʨ الʳʺع بʧʽ الʺʤʻʺات غʛʽ الॽʴȃʛة مʧ جهة، والانʱاج الʳʺاعي الʱعاوني 
مʧ جهة أخȐʛ لʴʱقȘʽ نʱائج ذات اهʺॽة Ǽالॼʶʻة للʺʱʳʺع، ؗʺا ʸʴǽل في اتاحة 

الʨȞʴمॽة على الانʛʱنʗ وتʛȄʨʢ مʸʻات تʨفʛ للأشʵاص إمȞانॽة الॽʰانات 
الاʡلاع على هʚه الʺʸʻات ومعʛفة الاجʛاءات الʨȞʴمॽة في Ǽعʠ الʺʳالات، 
 ʗاتȃة وʺǽʙات القʸʻʺة على الॽعاونʱة الॽالʺʺارسات الإعلام ʗسعʨت ʘʽح

  مʻافʶة لʨسائل الاعلام الʳʱارȄة.
 

  : Party press cultureخامʴا: ثقافة صॻɽʲة حॻȁʚة 
ʧʽ لʙیهʦ معʱقʙات سॽاسॽة معʻʽة ʙʵʱʶǽمʨن مʸʻات  مʨʺʳعة مʧ الʺʷارؗ
 ʦافهʙفي اه ʦهʙاعʶي تʱمات الʨالʺعل ʧع ʘʴॼا او الǽالقʹا ʠعǼ ازʛة لإبॽتعاون
الॽʶاسॽة، فʹلا عʧ الʷؔف عʧ مʵالفات الʨʸʵم، وتʶʺح هʚه الʺʸʻات Ǽعʺل 

ʙم ʛʽعʺل صغ ȘȄʛف ʦدهʨقǽ ،معا ʧʽعʨʢʱʺالاف ال.ʛع الاجʨف  
  

   :The individualسادسا: الافʙاد 
یلعʖ الافʛاد دورا حاسʺا في نʤام الʺعلʨمات الʙʳیʙ مʧ خلال ʨؗنهʦ مʙʸرا 

ʙ ما تʛʷʻه الʴʸافة الʱقلǽʙʽة، مهʺا للأحʙاث، ولهʦ القʙرة على الʺلاحʤة ونق
  .)١٤(فʽهʦ الʛʰʵاء الʚیʻȞʺǽ ʧهʦ ان دورا مʨʴرȄا في ʛʽʲؗ مʧ القʹاǽاو 
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ثلاثة  Angela Phillipsر الإنʱاج الإعلامي ناقʗʷ انॽʳॽلا فʽلʝॼ وفي إʡا
  تʨʸرات أو خʛافات واجهʗ الʴʸافة في العʛʸ الʛقʺي:

: یȐʛ ان الانʛʱنʗ تʖʰʶ في تقلʟॽ الʳʺهʨر الʺʱاǼع للأخॼار، الʦʶʯر الأول - 
وانه تʖʰʶ بʱغʛʽʽ ؗل شيء Ǽالॼʶʻة للʴʸافة الʙʴیʲة، وانها (أȑ الʴʸافة) 

ʙتها الʺʛجʨة وȃات الʳʺهʨر یʵʱلى عʻها ȞʷǼل جʺاعي، Ǽعʙ تʳاوزت فائ
اخفاقها في تقʦǽʙ الʺعلʨمات للʳʺهʨر الʺʱʶهلʥ في الʨقʗ الʺʻاسʖ، وʙʰȄو ان 
هʚا الاشȞال ؗان ناجʺا عʧ خلȌ لȐʙ الʺʴللʧʽ بʧʽ مʸادر الأخॼار 
 ʗنʛʱالى الان ʙایʜʱل مȞʷǼ نʨهʳʱاس یʻان ال ʙ ʕؗات تॽائʸاتها، فالإحʸʻوم

ة الأخॼار ولʻؔهʦ لʦ یʵʱلʨا عʧ مقʙمي الأخॼار الʱقلʙʽیʧʽ، فالʴʸف لعʛف
 ȌǼواʛال ʧم ʛʰة الأكॼʶʻمʹى وان ال ʗوق ȑأ ʧم ʛʲر أكʨهʺʳǼ عʱʺʱت Ȑʛʰؔال
الʵاصة Ǽالأخॼار في الانʛʱنʗ جاءت مʧ الʺʕسʶات الإعلامॽة الʱقلǽʙʽة، ؗʺا 

ولǼ ʧؔأنʺاȋ  ان معʙل اسʱهلاك الأخॼار زاد على الأقل بʧʽ الʺهʧʽʺʱ بها،
Șابʶال ʧلفة عʱʵات مॽʻاصل )١٥(وتقʴفاض الʵالان ʛʰʱعǽ الʲʺل الʽʰفعلى س ،

في ارقام تʨزȄع الʴʸف الʺʨʰʢعة مʹللة لʙرجة أنها لا تǼ ʛʽʷالʹʛورة إلى 
 ʠفʵان ʧʽففي ح ،ʛʲح أكॽضʨʱار، وللॼهلاك الفعلي للأخʱفاض في الاسʵان

ǽرك تاʨȄʨʽفة نॽʴʸة لॽمʨʽعات الʨʰʢʺع الȄزʨن تʨʽمل ʧلاً عॽقل ʙȄʜإلى ما ی ʜʺ
)، فإن نʱʵʶها عʛʰ الإنʛʱنʗ تʙعي ملʨʽن قارȏ  ٤.٧(ʲʺǽلʨن حʨالي نʵʶة 

 ʧب مʛقǽ ل إلى ماʸǽ اءʛد القʙا (عام  ١٣الآن أن عȄʛم شهʙʵʱʶن مʨʽمل
٢٠٠٧ ʛʲاس أكʻال ʧم ʛʰد أكʙل إلى عʸǽ اتǼ فةॽʴʸال Ȑʨʱʴان م ʘʽح ،(

  .)١٦(مʧ أȑ وقʗ مʹى
ʛʽʷॽɾ الى ان شȞॼة الانʛʱنʗ سʧʺʹʱ الʨʻʱع وتقʹي  اني:الʦʶʯر الʰأما  - 

على احʱؔار الʺʕسʶات الʱقلǽʙʽة، وهي فʛؔة مॽʻʰة على اساس ان شȞॼة 
ة، وانها  الانʛʱنʗ تʺʲل شȞلا دǽʺقʛاॽʡا ولا یʻفʸل عʧ اصʨله Ȟॼʷؗة للʺʷارؗ
أعʗʢ مʙʸاॽʀة لʺʺارسات قȄʨة مʻاهʹة للاسʙʰʱاد حʘʽ ؗان یʛʤʻُ إلʽها 
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مʛنة ودǽʺقʛاॽʡة تʺاما، وتʶهل الǽʙʺقʛاॽʡة ǼالȄʛʢقة الʱي تʦ  على أنها
 ʙإلى ح ʙʻʱʶت Ȑؤʛه الʚاس لهʺʴال ʧجة الأولى مʨʺال ʗها بها، فؔانʛȄʨʢت
 ʦȞʴإن ال ʘʽة، حॽاضʛʱالات عامة افʳاج مʱة في إنॼɼʛإلى ال ʛʽʰك
 الǽʙʺقʛاʡي ʧȞʺǽ تʻʽʶʴه ȞʷǼل ʛʽʰؗ مʧ خلال الʺʙاولات الʺفʨʱحة والʺʶʱاوȄة

بʧʽ الʺʨاʧʽʻʡ ومʺʲلʽهʦ وصانعي الॽʶاسات، وهي إمȞانॽة تʴॽʱها تʨʻؔلʨجॽا 
 ʗنʛʱة الانȞॼان شǼ ا الؔلامʚد على هʛی ʧؔة، ولʙیʙʳالات الʸمات والاتʨالʺعل
في الاخʛʽ لʦ تʵلȘ الǽʙʺقʛاॽʡة وسʛعان ما ضʺʗʻ مʨʺʳعة مʧ الʺॼادرات 

ʛ، فʺʲلا تʺʽل الȞॼʷات  الʳʱارȄة الʺʛؔʱʰة والانʱهازȄة وانʱقلʗ في اتʳاه آخ
 ʧʽب ʝافʻʱة الॽانȞت إمʙʽة، ؗʺا قʛشه ʛʲاقع الأكʨʺعلى ال ʙʽأكʱالغة في الॼʺلل
 ʅॽʻʸات تॽارزمʨخلال خ ʧال مʲʺل الʽʰة، على سॽاسॽʶات الǼاʢʵال
 ʧȞʺȄو ،Ȑʛمات دون أخʨل إلى معلʨصʨاز الॽʱح امʻʺي تʱال ʘʴॼات ال ʛؗʴم

ʜʽات الارتॼاʡات ا ʛؗا إلى تʹǽا ʛʤʻاحات الʶʺال ʧل مʽد قلʙة على عॽʰعʷʱل
 ،ʧʽمʙʵʱʶʺمات للʨادر الʺعلʸمع م ʖاسʻʱم ʛʽقا غʨثʨا مʛʽح تأثʻʺي تʱوال
 ʧعة مʨʺʳم ʛʰع ʦهʸʸق ʘʴॼات ال ʛؗʴار ومॼالأخ ʨعʺʳار مʱʵǽ ʘʽح
الʨʵارزمॽات الʱي تʙʻʱʶ إلى الʷعॽʰة (الʛواȌǼ والʻقʛات) وȃالʱالي سʨȞॽن هʻاك 

ات تʛوȄج لأفʹل الʺʨاد في اع ʛؗه شʻم ʙʽفʱʶॽا ما سʚوه ،ʘʴॼات ال ʛؗʴلى م
 ʧا مʨʻȞʺʱى یʱلات حॽلʴʱال على الʨالأم ʧم ʛʽʲؔال Șفʻي تʱة الʛʽʰؔالإعلام ال
وضع قʸʸهʦ الʵاصة في أعلى مȃʛع الʘʴॼ، وʛʳʺȃد وصʨلهʦ إلى أعلى 
القائʺة لأȑ مʨضʨع معʧʽ ، فʺʧ الʺʛجح أن یʦʱ اخॽʱارهʦ مʧ قʰل مʙʵʱʶمي 

ʘʴॼاقع الʨ١٧(م(. 
ان  -  الȑʚ واجه الإنʱاج الإعلامي في العʛʸ الʛقʺي هʨ ان الʦʶʯر الʰالʖ: وؗ

 ʦة لانهǽʙʽقلʱة الॽات الإعلامʶسʕʺار الॽانهǼ اʨʰʰʶت ʧʽیʙʽقلʱال ʧʽʽفʴʸال
عʜʳوا عʧ فهʦ الʱقॽʻات الʙʳیʙة، وهʦ مʱهʺʨن Ǽالʛʱدد في تʻʰي مʺارسات 

ॽة ولʙیهʦ صعȃʨات في تȘʽʶʻ الʺȐʨʱʴ وتفعʽله،  وȄفʱقʛون أǽʹا الى تʷارؗ
الʺهارات الʱقॽʻة الʙʳیʙة، ؗʺا اعʛʰʱ أصʴاب هʚا الʛأȑ ان الʲقافة الʺهॽʻة 
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الʸارمة ؗانʗ مʚʳʱرة لȐʙ الʴʸفʧʽʽ الʱقلʙʽیʧʽ وهʦ یʨȞʶʺʱن Ǽʺعایʛʽ مهॽʻة 
عفا علॽه الʜمʧ، الا ان هʚه الاتهامات تʦ ردها Ǽاعॼʱار انه لا یʨجʙ دلʽل على 

ʱفي ال ʧʽʽفʴʸك الʨل في أن سلʷة، أو الفǽʙʽقلʱافة الʴʸقافات الʲب ʦامهʜ
إدراك إمȞانات الʱقॽʻات الʙʳیʙة هʨ الȑʚ تǼ ʖʰʶالʶʵائʛ الʺادǽة في العʺل 
الإخॼارȑ، بل علي العʝȞ ؗان الʴʸفʨʽن ʶǽارعʨن إلى تʻʰي الʱقॽʻات 
الʙʳیʙة عʙʻما وجʙوها مفʙʽة جʜئॽًا ؗأداة ʘʴǼ، وتؔʺʧ الʺʷاكل الʱي تعاني 

ة الأخॼار ȞʷǼل ؗامل هʨ في انهॽار إʡار العʺل الȑʚ تʦ تʛȄʨʢه مʻها صʻاع
ات الأخॼار ʛؗل شʰق ʧم ʙیʙهʱا الʚة لهǼاʳʱار وفي ضعف الاسॼالأخ ʦعʙ١٨(ل( ،

ʙ "الفʙȄʛ هʛʽمʙʽا"  ʕؗȄوAlfred Hermida  لʽʺة لا تǽʙʽقلʱأن سائل الإعلام ال
ئل على الॽɿॽؔة إلى إدراك إمȞانات الʱقॽʻات الʙʳیʙة إلا أن هʻاك Ǽعʠ الʙلا

الʱي تʛʽʷ إلى أن وسائل الإعلام الإخॼارȄة تʛʰʱʵ أسلȃʨا أكʛʲ تʛؔارȄة وتعاونا 
  .)١٩(في الإǼلاغ عʧ الأخॼار والʴʱقȘ مʻها

  
 استهلاك الأخبار في عصر الوسائط الرقمية

 ʧدة مʙعʱاع مʨأنǼ ʙایʜʱل مȞʷǼ عةॼʷʺة الʙیʙʳة الॽة الإعلامʯʽʰال ʗʺأسه
إعادة تʽȞʷل الفهʦ الʱقلȑʙʽ لاسʱهلاك الأخॼار، فʹلا عʧ  الʺȐʨʱʴ الإعلامي، في

 ʦعʹهǼ ة ومعॽات الإعلامʶسʕʺمع ال Ȑʨʱʴʺلل ʥهلʱʶʺر الʨهʺʳتفاعل ال ʛʽʽتغ
 ʗنʛʱقات الانॽʰʢت ʛʰار عॼهلاك الأخʱة لاسʙیʙج ȋر أنʺاʨهʣ Ȑا ادʺؗ ،ʠعॼال

خʨʸصا الى ʛʡح الʺʙȄʜ مʧ الʶʱاؤلات عʧ مʱʶقʰل وسائل الاعلام الʱقلǽʙʽة، 
وان الॽʰʢʱقات الʙʴیʲة نʗʴʳ وȞʷȃل مʜʱایʙ في الʶʱلل الى الॽʴاة الʨʽمॽة لغالॽʰة 
الʳʺهʨر، وادȐ انʚʳاب الॼʷاب (جʽل الانʛʱنʗ) نʨʴ مʸادر الأخॼار 
ʺॽة  والʺعلʨمات الʺʱʵلفة عʛʰ الانʛʱنʗ الى اثارة الʶʱاؤلات حʨل ॽʰʡعة وؗ

  الاسʱهلاك الʴاصلة للأخॼار عʛʰ هʚه الʨسʽلة.
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وفي ʣل الʱغʛʽات الʨاسعة الʻاجʺة عʧ الانʙماج الإعلامي فلا زالʗ وسائل 
الاعلام الʱقلǽʙʽة تعʛʰʱ مʙʸرا مهʺا لاسʱهلاك الأخॼار ؗʺا ان العلامات الʳʱارȄة 
 ȋأنʺا ʛʽتغ ʧم ʦغʛات على الʶسʕʺه الʚر بهʨهʺʳال ȋاॼفي ارت ʙاعʶقة تʨثʨʺال

 ʦة لʙیʙع جȄزʨوت ʛʷات نʸʻم ʛʰهلاك عʱالاس ʨوه ،Șابʶدة في الʨجʨم ʧؔت
 ʧʽʢॼتʛا في الʺاضي مʨنʨȞǽ ʦد لʙج ʧʽؔهلʱʶر مʨهʣ ا الىʹǽأ Ȑأد ȑʚال ʛالام

.ȑارॼالإخ ȐʨʱʴʺالǼ  
كʺا ان تʨاتʛ اسʱهلاك الأخॼار عʛʰ شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي اسهʦ أǽʹا 
في إعادة تʽȞʷل أنʺاȋ ودوافع اسʱهلاك الʺȐʨʱʴ الإعلامي، وتعʜȄʜ هʚا 

لȐʙ فʯات دون أخȐʛ، ففي الʨقʗ الʴاضǼ ʛات مʧ الʨاضح ان  الاسʱهلاك
ʷائها واعادة تʨزȄعها، الʳʺهʨر لا ʱʶǽهلʥ الأخॼار فقȌ بل انه ǽقʨم أǽʹا Ǽإن

ʣهʛت تǽʙʴات جʙیʙة امام الʳʺهʨر الʺʱʶهلʥ مʻها الȑʙʴʱ الʺʲʺʱل بॽɿʸʱة و 
الأخॼار والʺعلʨمات ومȐʙ مʙʸاقʱʽها في ʣل انʷʱار الأخॼار والʺعلʨمات 

  الؔاذǼة.
 ʧار ودوافعها مॼهلاك الأخʱاس ȋل انʺاʽلʴʱل لʸا الفʚخلال ه ʘاحॼعى الʶǽ

لى مʸʻات نʛʷ مʱʵلفة، قʰل الʳʺهʨر الǼ ȑʚات ʱʺǽلʥ القʙرة على الʨصʨل ا
.Șابʶاحا في الʱم ʧȞǽ ʦمات لʨالʺعل ʧهائل م ʦؔض لʛعʱال ʧفʹلا ع  

ʡهʙت عʗة فʙضॻات تʦجʻهॻة تʲاول تفʙʻʴ الʻȜʵʯل الʦʯاصلي للʸʱهʦر 
الʯʴʸهلʣ للʲʶافة والʵǻ ȏʘهʗ تغʙʻʻا واضʲا ʙʸǺور الʦقʕ، وهʘه الفʙضॻات 

  :)٢٠(هي
وجʺهʨرها مʨجهة نʨʴ وسائل  لʦ تعʙ الʺʺارسات الاتʸالॽة بʧʽ الʴʸافة -١

الإعلام الʳʺاهȑʛʽ، بل أصʗʴॼ مʨجهة ȞʷǼل مʜʱایʙ إلى وسائل الʨʱاصل 
الاجʱʺاعي، والʱي ادت إلى مʺارسات تʨاصلॽة مʨʻʱعة ومʶʱارعة ȞʷǼل 

.ʙایʜʱم  
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ʧȞʺǽ ملاحʤة الʨʴʱلات والʨʻʱعات في الأدوار الʱي یلعʰها الʴʸفʨʽن  -٢
علاقاتهʦ، حʘʽ ان الʳʺهʨر الʺʱʶهلʥ والʳʺاهǼ ʛʽالإضافة إلى دیʻامॽȞॽة 

صار یʳʱʺع على مȄʨʱʶات مʱʵلفة وʱȄʹاعف وصʨله للعلامات الʳʱارȄة 
 ʧلا مʲات (مʸʻʺال ʧعة مʨʻʱعة مʨʺʳخلال م ʧسائل الاعلام مʨاصة بʵال
خلال الاصʙار الʺʨʰʢع او صفʴة الʺʕسʶة على الʨʰʶॽɿك)، مʺا یʕدȑ الى 

  جʺاهʛʽ مʱعʙدة.
ʶʺة الʺʺʜʽة لʨسائل الإعلام على وشʥ أن تفʶح الʺʳال ، فإن الȞʷǼل عام -٣

ॽة، حʘʽ تʦʱ مʻاقʷة الاقʛʱاحات على الفʨر  أمام تأʛʽʡ أكʛʲ تॼادلاً وتʷارؗ
وانʱقادها وتʴفʜʽها مʧ خلال مʶاهʺات الʺʙʵʱʶمʧʽ، والʳॽʱʻة الأخȐʛ هي 
الʢلʖ الʺʜʱایʙ على الʷفاॽɾة، فʺʲلا  أن غʛف الأخॼار والʴʸفʧʽʽ یʻاقʨʷن 

Ǽ عاتʨضʨة مॽʢم تغʙة أو عॽʢق تغʛʡعات، وʨضʨʺارات الॽʱاخ ʙایʜʱل مȞʷ
 .ʦرهʨة مع جʺهʻʽمع  

  
  استهلاك الأخبار عبر المنصات الرقمية:

ʙ ان الʨʢʱر الʛقʺي الȑʚ تʺǼ ʜʽه العʛʸ الʙʴیʘ انعʝȞ على  ʕؗʺال ʧم
ان اسʱهلاك الأخॼار احʙ هʚه الʨʳانʖ الʱي  جʺॽع الʺʺارسات الاجʱʺاॽɺة، وؗ

 ʗسائل الاعلام خʹعʨا لʻʺل فهʽȞʷأعاد ت ȑʚر الʨʢʱة الʳॽʱة نʴات واضʛʽʽغʱل
 ʙیʙʳاه وسائل الاعلام الʳاتǼ ʛʽʶǽ ȑʚل الʨʴʱر في الʨهʺʳال ȋاʛʵة وانǽʙʽقلʱال

"ʨغلʨاناردغǽ ʦॽل "ایلʨقȄدة، وʙعʱʺال ʗنʛʱات الانʸʻومEylem 
Yanardagoglu  ʨی ʗنʛʱة ساعات على الانʙن عʨʹقǽ رʨهʺʳال ʦʤا ان معॽم

 ʦʤة، ؗʺا ان معॽʺقʛات الʸʻʺال ʛʰار عॼالأخ ʧم ʛʰة الاكॼʶʻن على الʨلʸʴȄو
هʚا الʨقǽ ʗقʹʨنه على مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي والʱي یʙʰو انها الʻقʢة 
الʺʛجॽɻة الʛئʶॽة للʨصʨل الى الأخॼار، فالʳʺهʨر قʙ اسʙʰʱل وسائل الاعلام 

ʛفʨت ʘʽة، حʙʽلʨة الॽʺقʛات الʸʻʺالǼ ةǽʙʽقلʱة  الॽانȞʺال ʖانʨʳة الॽʺقʛات الʸʻʺال
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ʨن في دراسʱه  والʜمانॽة لاسʱهلاك الأخॼار وسȌ الʛوتʧʽ الʨʽمي، ؗʺا ان الʺʷارؗ
اʣهʛوا ثقة في الʺʻافʚ الʛقʺॽة للعلامات الʳʱارȄة لʨسائل  ٢٠٢٠الʱي اجʛاها عام 

الاعلام الʱقلǽʙʽة مʲل حʶاǼات وسائȌ الʨʱاصل الاجʱʺاعي او تॽʰʢقات الأخॼار 
ʛʷʻات الʸʻم ʧها مʛʽ٢١(وغ(. 

 ʙʶة الاعلام في العʭʻاهات في بʱة اتʴʸان هʹاك خ ʥʻʰاحॺال ʞعǺ Ȏʙی
الʗʲیʥȜʸǻ ʖ ان تʴاهʤ في رسʤ العلاقة بʥʻ الʸʱهʦر والʲʶافة ʦʶǺرة عامة، 

 :)٢٢(وهʘه الاتʱاهات هي
الʱʺایʜ بʧʽ وسائل الاعلام والʺʺارسات الʨʱاصلॽة الأخȐʛ والʱي وفʛت فʛصا  -١

ة الʳʺهʨر وتفاعله.جʙیʙة    لʺʷارؗ
والʳʺهʨر عʛʰ وسائȌ ارتفاع معʙل الʨʱاصل بʧʽ العاملʧʽ في قʢاع الاعلام  -٢

  مʸʻات رقʺॽة مʱʵلفة.و 
  كانʗ ملاحʤات الʳʺهʨر ومʶاهʺاته واضʴة في بʻاء الʛسالة الإعلامॽة. -٣
تʜایʙ وتʛʽة الابʱؔارات في تقॽʻات وسائل الاعلام واسʙʵʱامها مʧ قʰل  -٤

ʳوال ʧʽʽفʴʸاء.الʨس ʙر علي حʨهʺ  
مʛاॼʀة سلʨك الʳʺهʨر وتȄʨʴل انʱʢʷه الʛقʺॽة مʲل معʙلات الʻقʛ وتʴلॽلات 
الʨسائȌ الاجʱʺاعي الى بॽانات رقʺॽة للʷؔف عʧ تفʹॽلات هʚا الʳʺهʨر 

  وتقॽʽʺاته.
إن قʸة اسʱهلاك الأخॼار مʣ ʚʻهʨر الʖȄʨ یʵʱللها ʣهʨر تقॽʻات جʙیʙة 

 ʦǽʙعلى تق ʧȄʛاشʻرة الʙادة قȄة، وزॽʺقʛا الॽجʨلʨʻؔʱال ʛʰوتفاعلي ع ȑʛث Ȑʨʱʴم
فغالॼا ما یʕدȑ الʱقʙم في الʨʻؔʱلʨجॽا الإلʛʱؔونॽة إلى انعȞاس واضح على 
الʳʺهʨر، حʘʽ یʜʱایʙ تʗʱʷ الʳʺاهʛʽ وتʱاح لهʦ خॽارات أكʛʲ لاسʱهلاك الأخॼار، 
ॽا ʨؗر سلʨʢا في تǼاʛʢاره اضॼʱاعǼ ʖȄʨار على الॼالأخ ʛʽتأث Ȍॼتʛا یॽʵȄارʱت ف

الʺʱʶهلʧʽؔ نʳॽʱة الॽʺʻʱة الʱي شهʙها علʦ الʖȄʨ وهʨ ما ʶǽاعʙ على تغǽʚة اهʱʺام 
الʺʱʶهلǼ ʧʽؔالأخॼار عʛʰ الʺʸʻات الʛقʺॽة، وʨʸȃرة عامة فإن سʛد وسائل 
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 ʖلʡ ات فيʛʽغʱة للǼاʳʱاس ʨه ʗنʛʱا الانॽجʨلʨʻؔمع ت ʅॽؔʱة للȄارॼالإعلام الإخ
اȋ اسʱهلاك الʳʺهʨر الȑʚ یʱفاعل مع الʺʱʶهلʥ، وعلى اثʛ ذلʥ تʨʢرت اǽʹا انʺ

الأخॼار ȄʛʢǼقة أكʛʲ جʙوȐ مʺا ؗان علॽه الامʛ في وسائل الاعلام الʱقلǽʙʽة، 
ة والʱفاعل مع مʸادر الأخॼار  فالʺʸʻات الʛقʺॽة تʶʺح للʺʱʶهلǼ ʧʽؔالʺʷارؗ

ʧȄʛاء الاخʛفاعل مع القʱالإضافة للǼ لةʯح الاسʛʡقات وॽعلʱال ʦǽʙ٢٣(وتق(.  
 ʛال ʛʸفي الع ʙȄرʨلة تʶح سلʨضʨب ʛهʤǽ ȑلفازʱال ʘʰال ȑʨʱʶʺقʺي وعلى ال

تلفازȄة مʙʳʱدة، والʱي ʧȞʺǽ وصفها مʧ خلال ثلاثة مفاʦॽʂ رئʶॽة هي: الامʙʱاد، 
والʨصʨل، والعلامة الʳʱارȄة، فلʦ تعʙ الʺʳʱʻات الʱلفʨȄʜنॽة الʺعاصʛة نʨʸصا 

بل یʦʱ اسʱؔʺالها مغلقة في الʺقام الاول وتقʛʸʱ على الʱلفʨȄʜن وحʙه ʨؗسʽلة، 
 ʦʱي یʱادات الʙʱة او الامॽɾات الاضاʳʱʻʺال ʧى مʸʴǽ د لاʙخلال ع ʧالان م
ات الانʱاج، وȞʷȃل غʛʽ رسʺي مʧ قʰل  ʛؗاو ش ʧʽʽفʴʸال ʧائها مʷان
 ʛʲالان أك ʥلʱʺǽ رʨهʺʳفان ال ،Ȑʨʱʴʺل للʨصʨال ʘʽح ʧوم ،ʦهʶانف ʧʽؔهلʱʶʺال

حʘʽ تʨʱفʛ اشȞال مʱعʙدة للʨصʨل الى مȄʛʡ ʧقة لاسʱهلاك الʺʳʱʻات الʱلفʨȄʜنॽة 
الʺȐʨʱʴ وقʙ تʹاعفʗ الʺʸʻات الʨʻؔʱلʨجॽة لʨʱزȄع وتعʺʦॽ الʺȐʨʱʴ الʱلفʨȄʜني، 
كʺا ان مفهʨم "العلامات الʳʱارȄة" Ǽاتʗ الʺفʱاح الʛئʝॽ لʨʱجॽه واسʱعادة الʤʻام 

 .)٢٤(قʙر الامȞان امام "تʜʳئة الاسʱهلاك"
ʧʽ ثقافة الʺʱʶهلʥ ووسائل الاعلام، ب Mehita IqaniوȌȃʛȄ "مʽهʱا اكاني" 

ات بʙافع  ʛؗها شʳʱʻة تʙائʶات وسائل الاعلام الʸʻال ومȞة اشॽʰان غال ʘʽح
 ʖȄʨاقع الʨلات ومقالات مʳʺف والʴʸة والافلام والॽنʨȄʜلفʱامج الʛʰح، فالȃʛال
ات ضʵʺة  تʛʺʲʱʶ مʨارد ʛʽʰؗة  ʛؗش ʧم ʦل العالʨن حʨؔهلʱʶʺها الȄʛʱʷǽ لفةʱʵʺال

الʺعلʨمات والॽɾʛʱه للʳʺاهʛʽ العالʺॽة، وغالॼا ما ȑʛʳǽ هʨ بॽع انॼʱاه  في إنʱاج
الʳʺهʨر للʺعلʧʽʻ مʧ خلال تʹʺʧʽ الʺȐʨʱʴ مʶاحات اعلانॽة، وتعʛʰʱ عʺلॽة 
بॽع الʺʶاحات هʚه هʨ تʶلॽع للʳʺاهʨʸǼ ʛʽرة فعلॽة، فʱʴى الʺʷاهʙیʧ الʚیʧ لا 

ʺفʹل لʙیهʦ یʙفعʨن مقابل یʙفعʨن مॼاشʛةً مقابل الʨصʨل إلى مȐʨʱʴ الʨسائȌ ال
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ذلȞʷǼ ʥل غʛʽ مॼاشʛ مʧ خلال تȄʨʴل انॼʱاه هʚا الʳʺهʨر إلى ॽʀʺة في شȞل 
الʙخل الȑʚ تॽʻʳه الʺʸʻات مʧ الʺعلʧʽʻ، وفي سॽاق مʸʻات وسائل الʨʱاصل 
الاجʱʺاعي، تʦ تʨʸر هʚا الȞʷل مʧ خلȘ الॽʁʺة على أنه اسʱغلال للعʺالة 

ʸʱقǽ فلا ،ʧʽمʙʵʱʶʺة للॽɺاʙمي وسائل الإعلام، الإبʙʵʱʶام مʺʱعلى اه ʛالأم ʛ
ʱهʦ الʱفاعلॽة الʱي یʦʱ تȄʨʴلها إلى ॽʀʺة ورȃح  ا قʨتهʦ الإبʙاॽɺة ومʷارؗ ً́ ǽأ ʧؔول

ات ʛؗʷل الʰق ʧ٢٥(م(.  
ʙ الʙراسات الإعلامॽة ان اهʦ تغʛʽʽ ادخلʱه الʱقॽʻات الʙʴیʲة في عʺلॽة  ʕؗوت

ʧʽؔهلʱʶم ʧل مʨʴʱر یʨهʺʳجعل ال ʨار هॼع الأخȄزʨت  Ȑʨʱʴʺار والॼللأخ ʧʽʽʰسل
الإعلامي الى مʙʵʱʶمʧʽ نʧʽʢʷ ومʨزعʧʽ ومʧʽʯʷʻ للʺȐʨʱʴ عʛʰ الʺʸʻات 
الʛقʺॽة الʺʱʵلفة، وهʨ ما ادȐ اǽʹا الى ارتفاع معʙلات الاسʱهلاك للأخॼار، ؗʺا 
جعل الʺʕسʶات الإخॼارȄة تʱعقʖ اهʱʺامات القʛاء وتʴلʽل بʻʽاتهʦ وتقॽʽʺهʦ للʺʱʻج 

ʙʽقلʱف ،ȑارॼار، الإخॼرون ما هي الأخʛقǽ ʧیʚة الǼاʨʰاس الʛح ʦن هʨʽفʴʸا ؗان الǽ
اما الʨʽم فالʺʱʶهلʥ له القʛار الابʛز والȑʚ تʖʽʳʱʶ له الʺʕسʶات الإخॼارȄة 
لʴʱقȘʽ الʺʸالح الʱي تʤʴى Ǽأكʛʰ قʙر مʧ الاهʱʺام، ؗʺا ان هʚه الاسʱهلاك 

ʧʽة بʴت علاقة واضʛهʣو Ȑʨʱʴʺة للȄارॼالإخ ʦॽʁعلى ال ʝȞانع  ȑʚال ʗقʨال
ǽقʹॽه الʺʙʵʱʶم في اسʱهلاك الأخॼار والʺʨضʨعات الإخॼارȄة وॽʀʺها، وادت الى 
Ǽعʠ الʱغʛʽʽات في الʦॽʁ الʱقلǽʙʽة الʱي ؗان ǽعʙʺʱها الʴʸفʨʽن في تغॽʢة 

ॽة بʧʽ الʳʺهʨر والʴʸفʧʽʽ تʶهʨʸǼ ʦرة او )٢٦(الاحʙاث ، ؗʺا ان العلاقة الʷʱارؗ
 ʨهʺʳهلاك فالʱادة الاسȄفي ز Ȑʛهلاك أخʱواس ʦعʙادا لʙعʱاس ʛʲن أكʨȞॽر س

  .)٢٧(الأخॼار إذا تʦ مʴʻهʦ دورا أكʛʰ في إنʱاجها
  

 من الاستهلاك إلى الإنتاج في العصر الرقمي:
 ʧة مʙیʙة جȄʛȄʛʴت Ȑًل رؤʽة الى تفعॽات الإعلامʶسʕʺال ʧم ʛʽʲؔال ʗسع
خلال ابʛاز الʺȐʨʱʴ الʺʛʽʲ مʧ "الʳʺهʨر" والى "الʳʺهʨر" وهʨ مʻʰي على 
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ة لʛاȌǼ اخॼارȑ او اعادة تغʙȄʛ او  الʱفاعل مع الʺʸʻات الʛقʺॽة سʨاء ؗانʗ مʷارؗ
 ʧلا مʙʰة فʙیʙات جॽʳॽاتʛʱات اسʶسʕʺه الʚه ʗعॼوات ،ʧʽمع Ȑʨʱʴم ʧاس مॼʱاق
انʱاج مȐʨʱʴ جʙیʙ واصلي ؗʺا في الʺاضي، Ǽات علʽها الان رصʙ الʺعلʨمات 

 ʧاؤه مʷان ʦʱی ȑʚال Ȑʨʱʴʺها والʱ قʰل الʳʺهʨر والʳهات الʺʻافʶة الي یʦʱ مʷارؗ
ات الإعلامॽة على فʛصة للʨصʨل إلى  ʛؗʷل الʸʴب تʨا الاسلʚهȃو ،Ȑʛالأخ
جʺاهʛʽ جʙیʙة والاسʱفادة مʧ مʸادر الʺȐʨʱʴ الʱي ؗانǼ ʗعʙʽة الʺʻال في 

 .)٢٨(الʺاضي
فʺع ارتفاع اسʙʵʱام الʨسائȌ الاجʱʺاॽɺة والʛقʺॽة في الʴʸافة، ؗان هʻاك 

 ʧم ʙایʜʱم Ȑʨʱʶر مʨهʺʳلل ʧȞʺǽ ʘʽار، حॼهلؔي الأخʱʶʺح لʨʻʺʺل الʨصʨال
الʱفاعل مع الʺʕسʶات الإعلامॽة عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي والʱعلॽقات 
 ʠعǼ رʨهʺʳا الʚح هʻʺǽ ȑʚال ʛالام ʨوه ،ʦآرائه ʧع ʛʽʰعʱوني للʛʱؔالإل ʙȄʛʰوال

ʨا جʜءا مʧ الʱأثʛʽ على الأخॼار الʱي ʱʶǽهلʨؔنها مʧ خلال الʶʺاح لهǼ ʦأن ʨȞǽن
 ʧم ʛʽʲؔال ʙʺعǽ ة، ؗʺاॽات الإعلامʶسʕʺأو ال ʧʽʽفʴʸار للॼة جʺع الأخॽعʺل
اتهʦ للʺʕسʶات الإعلامॽة على شȞل صʨر أو مقاʡع  الʳʺهʨر الى ارسال مʷارؗ
فʙʽیʨ أو صʨت أو أفؔار لأنʷاء القʟʸ الإخॼارȄة، فالʺȐʨʱʴ الȑʚ أنʷأه 

خॼارȄة بʱقʦॽʽ عʺلॽات حʛاسة الأشʵاص العادیʨن أدȐ إلى ॽʀام الʺʕسʶات الإ
اء في  ʛؗا شʨنʨȞǽ أنǼ ʧʽʻʡاʨʺوال ʧʽفʛʱʴʺال ʧʽʽفʴʸال ʧاح لؔل مʺʶة و الǼاʨʰال
بʻاء الإنʱاج الإخॼارȑ، وʧȞʺȄ للʺʨاʧʽʻʡ أن ʨȞǽنʨا ʲʺǼاǼة الʺʙʸر مʧ خلال 
 ʧȞʺǽ ان، ؗʺاॽالاح ʠعǼ في Ȑوʙج ʛʲه وأكॽل إلʨصʨلل ʟأرخ Ȑʨʱʴم ʛʽفʨت

ʺʶاهʺة في الأخॼار ʖʰʶǼ قʙرتهʦ على تقʦǽʙ مȐʨʱʴ جʙʽ، للأشʵاص العادیʧʽ ال
 ʙʽحʨر الʙʸʺال ʨر هʨهʺʳن الʨȞǽ أن ʧȞʺॽɾ ار العاجلةॼوفي حالة الأخ
للʺعلʨمات الʱي ʧȞʺǽ لأȑ مʕسʶة إخॼارȄة الʨصʨل إلʽها على الأقل في 

  .)٢٩(الʙʰاǽة



  مجلة علمية محكمة  –مجلة وادي النيل للدراسات والبحوث الإنسانية والاجتماعية 
 

 )ISSN: 2536 - 9555( 

 

٨٧٨ 

 ʨهʺʳفعله الǽ ل ماʽȞʷة الى اعادة تॽات الإعلامʶسʕʺال ʧم ʙیʙعى العʶر ت
 Ȑʨʱʴʺاء الʷعاون في انʱʺؗ رʨهʺʳا الʚه ʛʽʡاولة تأʴة، ومॽʺقʛات الॽʻقʱالǼ
ضʺʧ اسʛʱاتॽʳॽاتها في الʴفاȍ على جʺهʨرها الʴالي في ʣل انʷʱار الʯʽʰات 
ات الانʱاج الʱلفʨȄʜني تهʦʱ وʨʸȃرة واضʴة في الانʱقال  ʛؗش ʧم ʛʽʲؔة، فالॽʺقʛال

لʳʺهʨر ؗʺʣʨفʧʽ فعلʧʽʽ وحʲهʦ على مʧ مʛحلة ادارة الʺʣʨفʧʽ الى مʛحلة ادارة ا
الʱفاعل مع الʺȐʨʱʴ عʛʰ اعادة تʽȞʷله وتʸॽʸʵه او اعادة سʛده وتʨزȄعه 
 ȑʚال ʛالام ʨقʺي وهʛال ʦف وفقا لعالʺهʛʸʱرة على الʙالقǼ رʨعʷال ʦهʴʻالي مʱالȃو

، فقʙ سهلʗ مʸʻات )٣٠(ادȐ تʙرॽʳȄا الى انهॽار الʙʳار بʧʽ الانʱاج والاسʱهلاك
وجʨد ملॽارات الʺʙʵʱʶمʧʽ الʧʽʢʷʻ مʧ انʱاج مȄʨʱʴات اخॼارȄة مʧ  الفʙʽیʨ مع

مʻاȘʡ ودول مʱʵلفة وهʨ ما ʶǽاعʙ على بʘ دماء جʙیʙة في الانʱاجॽة الॽɿʴʸة، 
وهʨ ما دفع الʺʕسʶات الʱقلǽʙʽة الى الʘʴॼ الʺʜʱایʙ عʧ فʛص الʷʱارك مع 

 .)٣١(مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي
ʙ "كʨلʧʽ مʨرȄل"  ʕؗȄوColleen Murrell  امʙʵʱل اسʨة حॽʺفي دراسة عال

الʺȐʨʱʴ الȑʚ یʯʷʻه الʺʙʵʱʶمʨن في الʱلفʨȄʜن والأخॼار عʛʰ الإنʛʱنʗ أن جʺॽع 
القʨʻات الʱلفʨȄʜنॽة الʱي تعʺل على مʙار الʨʽم، تʹʺʗʻ الʺȐʨʱʴ الȑʚ یʯʷʻه 
 ʦة في العالʶॽئʛن الʨȄʜلفʱالات ال الʳʺهʨر للإǼلاغ عʧ الʜʻاع في سʨرȄا، بل ان وؗ
 ʠعǼ ن فيʨمʙʵʱʶʺه الʯʷʻی ȑʚال Ȑʨʱʴʺعامل مع الʱارع مع مʹاعفات الʸʱت
مʻاȘʡ الʜʻاع في الʛʷق الاوسȌ، وʤȄهʛ جلॽا ان هʻاك تغʛʽʽات ʛʽʰؗة حʸلʗ في 
الات الإخॼارȄة ʖʰʶǼ نʺʨ شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي  ʨؗاج  للʱمʺارسات الان

ʖ دورا مهʺا أكʛʲ مʧ وصʴافة الʺʨاʧʡ وȃات الʺȐʨʱʴ الȑʚ یʛسله الʳʺهʨر یلع
 .)٣٢(أȑ وقʗ مʹى

وتʤهǼ ʛعʠ الʙراسات ان اسʙʵʱام الʺȐʨʱʴ الȑʚ یʯʷʻه الʺʙʵʱʶمʨن مʨجʨد 
إلى حʙ ما في جʺॽع أنʴاء الʨلاǽات الʺʙʴʱة، حʘʽ یʦʱ اسʙʵʱامه Ǽانʤʱام في 
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جʺॽع عʺلॽات بʘ الأخॼار الʱلفʨȄʜنॽة تقॼȄʛا، وȄأتي قʛار الʺʢʴات الʱلفʨȄʜنॽة في 
هʚا الʺȐʨʱʴ غالॼا هʨ "مʛاॼʀة" مʶار الأخॼار العاجلة للأحʙاث حʱى اسʙʵʱام 

وصʨل ʡاقʦ مʛʱʴف مʧ القʻاة، ؗʺا ان هʚا الاسʙʵʱام یʙȄʜ مʧ جʨدة الʘʰ نفʶه 
  .)٣٣(وȄعʜز جʨدة العلاقات مع الʺʷاهʙیʧ في الʺʱʳʺع

انʗ مʢʻقة الʛʷق الاوسȌ الى حǼ ʙعʙʽ هي الʺʢʻقة الأكʛʲ شʨʽعا  وؗ
 ȑʚال Ȑʨʱʴʺن للʨؔلا ت ʙاث قʙالاح ʧم ʛʽʲؗ ففي ،ʧʽمʙʵʱʶʺل الʰق ʧاؤه مʷان ʦʱی

الʴʸافة الʱقلǽʙʽة قادرة على الʨصʨل في لʤʴة وقʨع الʙʴث او تغʱʽʢه في 
الʺʻاȘʡ الʱي لا تॽʢʱʶع الʺʕسʶات الإخॼارȄة الʨصʨل الʽها او الʱي تȑʨʴ عʙد 

ل العقʙ الʲاني اقل مʧ الʴʸفʧʽʽ ؗʺا هʨ الʴال في تغॽʢة الʜʻاع في سʨرȄا خلا
ʧȄʛʷوالع ȑادʴن الʛالق ʧ٣٤(م(.  
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